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Marketingstrategien fürs Nichtrauchen:

Ein Tropfen auf dem heißen Stein?



2007: VIVID = Tabakkoordinierungsstelle für
das Bundesland Steiermark

Steirische
Tabakpräventionsstrategie



Tabakpräventionsstrategie Steiermark

Vision

Das Umfeld
motiviert Kinder u.
Jugendliche,
auf das Rauchen
zu verzichten.

Vision

Nichtrauchen
ist die Norm



Ziele

Tabakpräventionsstrategie Steiermark
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aufhören
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Info zu
Folgen
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(Passiv-)

Rauchens



Monitoring

 Bevölkerungsbefragungen 2006
und 2009 und Spezialerhebung
„Passivrauch“
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Prävention
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Prävention
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Gesundheitsberufe
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Entwöhnung
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Öffentlichkeitsarbeit

Rauchfrei dabei-Kampagne Teil 1 2007

Rauchfrei dabei-Kampagne Teil 2 2007

Vorzug für Rauchfrei 2009

Kinder vor Passivrauch schützen 2009

Mama gibt`s auf/Papa gibt`s auf 2010



Weltnichtrauchertag 2007
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Weltnichtrauchertag 2008
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„Kinder vor Passivrauch schützen“
2009
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Kindermalwettbewerb 2009
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Weltnichtrauchertag 2013
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Marketingstrategien fürs Rauchen



Tabakmarketing

„Das Problem ist: Wie verkauft man Tod? (…) Man
macht es mit weiten, offenen Freiflächen in der Natur
(...). Sie machen das mit jungen, gesunden Menschen.“

„Das Ziel der Tabakwerbung ist, die Ängste der Menschen
zu beruhigen. Betrügerisch? Natürlich ist das
betrügerisch. Aber soll ich sagen: `Kaufen Sie unser
Produkt, es wird Sie umbringen.`?“

Fritz Gahagan, ehemaliger Berater & Marktforscher von fünf Tabakkonzernen,
1988



Werbebotschaften

Gruppenzugehörigkeit und soziale Akzeptanz

Spaß und Risiko

Unabhängigkeit, Individualität, Rebellion und Freiheit

Maskulinität/Femininität und Attraktivität

Stressbewältigung und Entspannung

Problemthema Gesundheit

Quelle: Deutsches Krebsforschungszentrum: Zigarettenwerbung in Deutschland. Marketing für ein
gesundheitsgefährdendes Produkt. Rote Reihe Tabakprävention Bd. 18. Heidelberg 2012.



Marketingstrategien fürs
Nichtrauchen



Widerstand gegen Manipulation

WHO 2012



Schutz vor Passivrauch

Steiermark 2010



Nichtrauchen als Norm

Graz 2014
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Botschaften & Forderungen

www.dontsmoke.at


